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+Ekonomia spoteczna — drogowskaz rozwoju spotecznego”
Projekt pozakonkursowy wspdtfinansowany przez Unig Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego
realizowany przez Regionalny Qdrodek Polityki Spofecznej w Lublinie

Lublin, dnia /. wrzesaia 2017 1.

Nr sprawy: DZPR.ZJ.2321.24.2017

Zapytanie ofertowe

na realizacj¢ dwéch kampanii informacyjno-promocyjnych dotyezacych zwigkszenia
widoeznoSei podmiotéw ekonmomii spoleczre] w wojewéddztwie lubelskim oraz
opracowanie projekin graficznego i wydruk  broszur, ulotek informacyjnych
w formie zakladek do ksigzki w ramach projektu pozakonkursowego pt ,,Ekonomia
Spoleczna — drogowskaz rozwoju spolecznego” wspdiinansowanego przez Unie Europejska
ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach RPO WL na lata 2014-2020, O$§
Priorytetowa 11 Wlaczenie Spoteczne, Dzialanie 11.3 Ekonomia Spoleczna realizowanego
przez Regionalny Osrodek Polityki Spolecznej w Lublinie.

Na podstawie art. 4 pkt. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zaméwien
Publicznych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1579) w prowadzonym postgpowaniu nie ma
zastosowania przedmiotowa ustawa - warto§¢ zamoéwienia nie przekracza 30 000 euro.
Zamowienie publiczne o wartosci nizszej od kwoty okreslonej w art. 4 pkt 8 ustawy Pzp,
a jednoczesnie przekraczajgcej 50 tys. nefto.

Wojewodztwo Lubelskie z siedzibg w Lublinie

ul. Artura Grottgera 4, 20-029 Lublin

NIP 712-29-04-545

REGON 431019170

Odbiorca usiugi jest

Regionalny Ofrodek Polityki Spolecznej w Lublinie
ul. Diamentowa 2, 20-447 Lublin,

Przedmiotem zamowienia jest realizacja dwoch kampanii informacyjno-promocyjnych
dotyczacych zwigkszenia widocznosci podmiotow ekonomii spoleczne]
w wojewodztwie lubelskim obejmujacych obszar czterech miast na prawach powiatu: Lublin,
Zamo$é, Chelm, Biala Podlaska oraz opracowanie projektu graficznego i wydruk broszur,
ulotek informacyjnych w formie zakladek do ksigzki. Kampania realizowana jest w ramach
projektu pozakonkursowego pt. ,, Ekonomia Spoteczna — drogowskaz rozwoju spolecznego”
wspéifinansowanego przez Unie Europejskg ze §rodkéw Euwropejskiego Funduszu
Spolecznego w ramach RPO WL na lata 2014-2020, O§ Priorytetowa 11 Wilgczenie
Spoleczne, Dzialanie 11.3 Ekonomia Spoteczna realizowanego przez Regionalny Osrodek
Polityki Spolecznej w Lublinie.
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»Ekonomia spoteczna ~ drogowskaz rozwaju spolecznego”
Projekt pozakonkursowy wspétiinansowany przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
realizowany przez Regionalny Odrodek Polityki Spoteczne] w Lublinie

Idea i cele kampanii.

a. upowszechnienie idei ekonomii spolecznej wéréd mieszkafncow wojewddztwa
lubelskiego,

b. upowszechnianie wiedzy o PES jako dostawcach dobrej jakosci produktéw i ustug
dzialajacych w sposob odpowiedzialny spotecznie,

c. potraktowanie ekonomii spolecznej jako marki,

d. promocja ekonomii spolecznej jako dzialan wspierajagcych osoby zagrozone
wykluczeniem spolecznym, jako alternatywnej formy =zatrudnienia/prowadzenia
dziatalnosci,

. wzrost rozpoznawalnosci wéréd mieszkancow wojewoddztwa lubelskisgo znaku
»Zakup ProSpoleczny” charakteryzujgcego produkty i ushugi podmiotéw ekonomii
spofecznej Zamawiajacy udostepni logo opisane na stronie www.lubelskie.pl.

Szczegbly realizacja dwéch kampanii informacyjno-promocyjnych oraz opracowania
projektu  graficzmego i  wydruku broszur, ulotek informacyjnych

w formie zakladek do ksiazki dotyczacych zwigkszenia widocznosci podmiotéw
ekonomii spolecznej:

Zamowienie polega na opracowaniu projektu i realizacji regionalnej kampanii reklamowej
oraz opracowania projektu graficznego i wydruku  broszur, ulotek informacyjnych
w formie zakladek do ksiazki dotyczacej zwickszenie widocznosci podmiotow ekonomii
spolecznej w wojewddztwie lubelskim z uwzglednieniem znaku »Zakup ProSpoteczny”
charakteryzujgcego produkty i ustugi podmiotéw ekonomii spotecznej. Kampania obejmowaé
bedzie swoim zasiggiem obszar wojewddztwa lubelskiego (cztery miasta na prawach powiatu
Lublin, Chelm, Zamo$¢, Biata Podlaska).

Komponenty kampanii.

1. Przygotowanie do wyboru trzech haset reklamowych, zaprojektowanie linii graficznej
billboardéw, plakatéw reklamowych eksponowanych w komunikacji miejskiej (4
miast na prawach powiatu wojewddztwa lubelskiego), broszur i ulotek w formie
zakladek do ksigzek oraz przeniesienie na Zamawiajacego majgtkowych praw
autorskich do haset reklamowych oraz projektu/projektéw billboardéw/plakatow
reklamowych w autobusach miejskich, broszur i ulotek w formie zaktadek.

2. Opracowanie motywu przewodniego kampanii budujacego spding wizje dziatan
promocyjnych w oparciu o wymienione noéniki ( billboard, plakat, broszura, ulotka

w formie zaktadki do ksigzki).

3. Przygotowanie szczeg6lowego harmonogram kampanii uwzgledniajacego wytyczne
Zamawiajacego.

4. Druk billboardéw i plakatéw reklamowych, broszur i ulotek w formie zakladek do
ksigzek.

5. Zapewnienie no$nikéw oraz montaz billboardéw i plakatéw reklamowych.

Specyfikacja techniczna poszezegoinych elementéw regionalnej kampanii
informacyjno-promocyjnej:

BILLBOARD
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»Ekonomia spoteczna — drogowskaz rozwoju spotecznego”
Projekt pozakonkursowy wspdHinansowany przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
realizowany przez Regionalny Oérodek Polityki Spoteczne] w Lublinie

- rozmiar powierzchni reklamowej: min. 12 m2 (w maksymalnym stopniu wypelnia¢ rame),

- oznaczone indywidualnym numerem identyfikacyjnym,

- Wyposazone w niezniszczong, nieuszkodzong i estetyczng rame,
-umocowane na wolnostojacych nogach - stupach o trwalej konstrukcji o wysokoéci
minimum 3 m,
- oswietlone swiattem wlasnym 100% frontlight,
- full kolor,
- tekst billboardu, grafika Iub zdjecie/logo zaproponowane przez Wykonawce (sp6jne
z koncepcig kampanii).

PLAKAT (do zawieszenia w autobusach)

- plakaty reklamowe w formacie A3- orientacja pionowa,

- dwustronny zadruk lub podwdjna ilo$¢ plakatéw, tak by reklama byta widoczna réwniez
z zewnatrz autobusu/trolejbusu,

- plakaty naklejane lub umieszczane w ramach,

- tekst plakatu, grafika lub zdjgcie/logo zaproponowane przez Wykonawce (sp6jne
z koncepcjg kampanii);

- Zamawiajacy dopuszcza wszelkie formy graficzne (rysunki, zdjecia),

- full kolor.

BROSZURA

- format: A4/DL 297 cm x 210 cm (+/-);

- kreda blysk 350 g/m?;

- folia blysk dwustronnie;

- peten kolor 4+4;

- broszura famana na 3 czesci do $rodka;

- tekst ulotki, grafika lub zdjecie/logo zaproponowane przez Wykonawece (spéjne
z koncepcjg kampanii);

- naktad: 6000 egzemplarzy.

ULOTKA (w formie zakiadki do ksigzki)

- format: 21 cm x 7,5 cm (+/-);

- kreda btysk 350 g/m?;

- folia blysk dwustronnie;

- peten kolor 4+4;

- tekst ulotki, grafika Iub zdjecie/logo zaproponowane przez Wykonawee (spdjne
z koncepcja kampanii);

-nakiad: 6000 egzemplarzy.

Wykonanie projektu graficznego

- Billboardu

- Plakatu

- Broszury

- Ulotki w formie zaktadki do ksigzki.
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~Ekonomia spoteczna — drogowskaz rozwoju spotecznego”

Projekt pozakonkursowy wspéifinansowany przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego

realizowany przez Regionalny Orodek Polityki Spotecznej w Lublinie

Projekt graficzny powinien byé spéjny z wszystkimi elementami kampanii informacyjno —
promocyjny dotyczacej zwigkszenie widocznosci podmiotéw  ekonomii spolecznej
z wojewddztwie lubelskim oraz znaku ,,Zakup ProSpoteczny” charakteryzujacego produkty
i ushugi podmiotéw ekonomii spoteczne;.

Lokalizacia no$nikdw:

1.

Billboardy powinny by¢ zlokalizowane na terenie czterech miast (Lublin, Zamos¢,
Chelm, Biala Podlaska) prostopadle do drogi (tablice najazdowe), przy glownych
szlakach komunikacyjnych, o duzym natezeniu ruchu kotowego/pieszego (irasy
dojazdowe, wylotowe, mosty, obwodnice, dworce PKP/PKS, szkoly, uczelnie, centra
handlowe, centrum miasta).

Plakaty reklamowe powinny by¢ umieszczone w komunikacji miejskiej;

- 50 autobusach/trolejbusach, kursujgcych na terenie Miasta Lublina,

- 25 autobusach kursujgcych na terenie Miasta Zamofcia,

- 15 autobusach kursujacych na terenie Miasta Chehma,

- 10 autobusach kursujgcych na terenie Miasta Biala Podlaska (w cyklu 28 dni
kursowania w okresie miesigca).

W jednej lokalizacji moze znajdowac si¢ wylacznie jedna powierzchnia reklamowa.
Realizacja kazdej z dwéch kampanii odbywaé sie bedzie z wykorzystaniem tych
samym no$nikéw (te same lokalizacje nosnikéw typu billboard, te same pojazdy
komunikacji miejskie).

. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zmiany lokalizacji rozmieszezenia plakatow po

wezesniejszych uzgodnieniach pomigdzy Zamawiajacym a Wykonawca.

Liczba nosnikow:

1. 8 sztuk billboardéw zlokalizowanych w czterech miastach na prawach powiatu:
Lublin, Zamo$¢, Biala Podlaska, Chelm. Decyzje o ilosci sztuk billboardéw
w poszczegolnych miastach Zamawiajgcy podejmie przy podpisaniu umowy
z Wykonawca.

2. 100 sztuk nosnikéw np. ramek na umieszczenie plakatu reklamowego
w komunikacji miejskiej.

3. 6000 sztuk broszur i 6000 sztuk ulotek w formie zaktadki do ksiazki.

Obowigzki po stronie Wykonawcy:

1.

Kompleksowa realizacja dzialai promocyjno-informacyjnych poczawszy od
opracowania planu do przeprowadzenie wszelkich dziatan
w ramach kampanii.

Przedstawienie propozycji trzech réznych projektéw hasel reklamowych oraz trzech
projektéw szaty graficznej kampanii (wizualizacjii Dbillboardéw i plakatow
reklamowych, broszur, ulotek)) do wyboru Zamawiajacemu w wersji elektronicznej
do akceptacji.

Zamawiajgcy ma prawo zglosi¢ uwagi, sugestie i poprawki do przedstawionych przez
Wykonaweg projektéw basel reklamowych oraz szaty graficznej w terminie 3 dni
roboczych od daty przekazania. Zamawiajacy zastrzega mozliwosé modyfikacji
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»Ekonomia spoleczna — drogowskaz rozwoju spotecznego”
Projekt pozakonkursowy wspotfinansowany przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
realizowany przez Regignalny Osrodek Polityki Spotecznej w Lublinie

koncepcji kampanii, Wykonawca zobowigzany jest do uwzglednienia uwag
Zamawiajacego 1 przedstawienia zmodyfikowanej koncepcji kampanii w terminie 5
dni roboczych od dnia otrzymania uwag.

4. Dokonanie korekty jezykowej i ortograficznej tekstu merytorycznego w porozumieniu
Z Zamawiajgcym.

5. Przeniesienie na Zamawiajacego majatkowych praw autorskich oraz praw zaleznych
do hasel reklamowych oraz projektow billboarddw/plakatéw reklamowych, broszur
i ulotek w formie zaktadek do ksigzki.

6. Druk billboardéw, plakatow reklamowych, broszur i ulotek informacyjnych w formie
zakladek do ksigzki po ostateczne] akceptacji przez Zamawiajacego projektow.

7. Wykonawca w ramach kazdej z dwdch kampanii umie$ci 8 sztuk billboardéw
0 wymiarach minimum 12 m2 , zlokalizowanych na obszarze wojew6dztwa
lubelskiego w czterech miastach na prawach powiatu: Lublin, Zamo$é, Biala
Podlaska, Chelm. Zamawiajacy zastrzega koniecznosé akceptacji lokalizacji
rozmieszczenia plakatow.,

8. Zapewnienie pelme] min. 4 tygodniowej obslugi kazdej z dwdch kampanii
informacyjno — promocyjnej w tym rezerwacja 8 sztuk noénikéw typu billboard
umieszczonych w czterech miastach na prawach powiatu: Chelm, Zamo$é, Biata
Podlaska, Lublin oraz rezerwacja 100 nosnikdw na zamieszczenie plakatow
w autobusach/trolejbusach komunikacja miejskiej na terenie Miasta Chelma,
Zamoscia, Lublina i Bialej Podlaskiej.

9. Prowadzenie na wlasny koszt stalej i biezacej kontroli eksponowanych billboardéw
i plakatow reklamowych w celu zabezpieczenia estetycznego wygladu nosnikow
z eksponowanymi plakatami i billboardami, czyszczenie 1 naprawa nosnikow,
ponowny montaz plakatéw lub montaz nowych plakatow - na koszt Wykonawcy.

10. Usunigcie plakatow reklamowych/ billboardu z nosnikéw oraz ich utylizacja po
zakonczeniu realizacji kampanii.

11. Dostawa wraz z roztadunkiem wydrukowanych broszur, ulotek do siedziby
Zamawiajacego tj. ul. Diamentowa 2, 20 — 447 Lublin, pietro 11, pokoj 210; Koszt
transportu oraz roztadunku ponosi Wykonawca.

12. Po zakonczeniu kampanii, Wykonawca sporzadzi raport
w formie elektroniczny z procesu montazu billboardow/plakatow 1 przedstawi
najpdzniej w ciggu 5 dni od momentu zakoniczenia poszczegblnych etapoéw kampanii,

Raport powinien zawieraé co najmniej:

- w czegdci dotyczace] nosnikéw typu billboard: zdjecie danego nosnika wraz
z zamontowanym plakatem, opis zdjecia obejmujacy numer nosnika, lokalizacje
nosnika (miejscowosé, ulica, na ktorej si¢ znajduje nosnik, ewentualnie inny opis
pozwalajacy na jednoznaczne umiejscowienie nosnika), date zamontowania plakatu na
danym no$niku,

- w pozostalej czesci: zdjecia pojazdéw z zamontowanymi plakatami reklamowymi,
przykladowe zdjecia zamontowanych plakatéw ( na wewnetrznych stronach okien),
a takze informacje o pojazdach, w ktérych zostaly zamontowane plakaty, obejmujace
co najmniej wskazanie marki i modelu pojazdu oraz dla autobuséw-numeréw
rejestracyjnych, dla trolejbuséw — 1D pojazdu,
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~Ekonomia spofeczna - drogowskaz rozwaju spotecznego”
Projekt pozakonkursowy wspétfinansowany przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
realizowany przez Regionalny Q$rodek Polityki Spotecznej w Lublinie

- raport powinien zosta¢ przekazany Zamawiajacemu droga elekironiczna i na nosniku
typu plyta CD/DVD.

Pozostale oczekiwania Zamawiajgcego:

= Stala wspélpraca z Zamawiajgcym oraz wyznaczenie osoby do kontaktow roboczych.

* Informowanie o stanie prac, pojawiajacych si¢ problemach i innych zagadnieniach
istotnych dla realizacji zaméwienia.

" Szczegoly realizacji ushugi zostana ustalone z wybranym Wykonawea przy podpisaniu
Umowy.

Obowigzki po stronie Zamawiajgceso:

Zamawiajgcy zobowigzuje si¢ dostarczyé znak graficzny Regionalnego Osrodka Polityki
Spolecznej w Lublinie oraz shizyé pomocg na kazdym etapie realizacji zamOwienia.

Identyfikacja wizualna kampanii:

Przedmiot zaméwienia jest wspolfinansowany przez Unie Europejska w zwigzku
z powyzszym musi zawiera¢ nastepujace logotypy:
= znak Funduszy Europejskich zlozony z symbolu graficznego, nazwy Fundusze
Europejskie oraz nazwy programu, z ktérego finansowany jest dany projekt;
" berb wojew6dztwa lubelskiego oraz oficjalne logo promocyjne wojewodztwa
lubelskiego;
# znak Unil Europejskiej ztozony z flagi UE, napisu Unia Europejska i nazwy funduszu,
ktory wspoHinansuje projekt;
" nazwa projektu ,, Ekonomia spoleczna — drogowskaz rozwoju spolecznego” oraz
informacja o wspétfinansowaniu.
Ww. znaki znajdujg si¢ na stronie internetowej www.funduszeeuropejskie.gov.pl/promocja,
www.rpo.lubelskie.pl
= Informacje dot. eckonomii spolecznej znajduja si¢ na stronie Zamawiajgcego:
www.lubelskie.pl oraz www.ekonomiaspoleczna.lubelskie.pl,
= Znak graficany ,.Zakup ProSpoleczny™ charakteryzujgcy produkty i ushugi podmiotéw
ekonomii spolecznej dostepny i opisany jest na stronie www.zakupprospoleczny.pl lub
www jadwiga.org i/lub na stronie www.lubelskie.pl.

Gwarancja:

1. Wykonawca zobowigzuje si¢ do objecia gwarancjy wykonanego przedmiotu
zamdwienia przez okres trwania umowy.

2. Wykonawca w okresie $wiadczenia ustugi zapewni wsparcie, w razie pojawienia sig
uszkodzenia lub zniszczenia nosnika: billboardu, plakatu reklamowego niezwloczne
(jednak nie p6Zniej niz w terminie 48 godzin od chwili powzigcia przez Wykonawce
wiadomoscei o ich uszkodzeniu lub zniszczenin, réwniez na podstawie informacii
przekazane] Wykonawcy przez Zamawiajacego telefonicznie lub za pomaoca poczty
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LEkonomia spoteczna — drogowskaz rozwoju spotecznego”
Projekt pozakonkursowy wspdtfinansowany przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
realizowany przez Regionalny Osrodek Palityki Spotecznej w Lublinie

elektronicznej) =zamontowanie, w porozumieniu z Zamawiajgcym, nowego
billboardu/plakatu na innym nosniku, a takze przedtuZzenie ekspozycji danych
plakatéw/billboardéw o ilosé¢ dni przerwy w ekspozycji spowodowanej uszkodzeniem

1 doswiadczenia.
Wykonawca spetni warunek dotyczacy posiadania wiedzy i do§wiadczenia, jesli wykaze, ze
w okresie ostatnich 3 lat przed uplywem terminu sktadania ofert w postepowaniu o udzielenie
niniejszego zamoéwienia (a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie)
wykonal co najmniej dwie ushugi polegajgce na realizacji kampanii informacyjno-
promocyjne] o tematyce spolecznej (obejmujgcej swoim zasiggiem obszar wojewodztwa
o wartosci minimum 10.000 zl i o czasie trwania nie krétszym niz 4 tygodnie). Ushigi nalezy
wskazaé¢ wedhug wzoru stanowigcego Zatgeznik nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego —
Wrykaz do$wiadczenia Wykonawcy oraz dotaczy¢ dowody wykonania ustugi (np. referencje,

rekomendacje, protokoly odbioru ustugi w formie kopii potwierdzonej za zgodnosé
Z oryginalem przez Wykonawcg).

A. Cena oferty — 40 % (max 40 pkt)

Punktacja:
Liczba punktdw = (najnizsza cena : cena badanej oferty) x 40 pkt

B. Doswiadczenie i wiedza w realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej — 40 %
(40) pkt

Zamawiajacy przyzna po 10 pkt. za kazde doswiadczenie Wykonawcy w realizacji kampanii
spotecznych (obejmujgcej swoim zasiegiem obszar wojewddztwa o wartodci minimum 10.000
zl 1 o czasie frwania nie krétszym niz 4 tygodnie) (max 4 po 10 pkt za kazde = max 40 pkt).
Dos$wiadczenie ponad wymagane minimum Wykonawca zobowigzany jest wykazaé
w zalaczniku nr 3 do niniejszego zapytania ofertowego wraz z potwierdzeniem zawartych
w nim informacji tj. dowody referencje/rekomendacje/protokoty odbioru. Zamawiajacy na tej
podstawie przyzna punkty i oceni doswiadczenie Wykonawcy.

C. Status Wykonawcey - 26 % (20 pkt)

Zamawiajacy przyzna 20 punktéw dla Wykonawcy, ktéry prowadzi dziatalno$é obejmujacg
spoteczng 1 zawodowa reintegracje oso6b bedacych czlonkami grup spolecznie
marginalizowanych - katalog osob zgodnie z art. 22, ust. 2 Prawo zamdwieni publicznych (Dz.
U. 22017 1. poz.1579), 1.

- Centrum Integraciji Spolecznej,
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- Jednostka prowadzaca Klub Integracji Spolecznej lub Warsztat Terapii Zajeciowej lub
Zaklad Aktywnosci Zawodowej,

- Spéidzielnia socjalna,

- Przedsigbiorstwo spoleczne.

Wykonawca powinien pisemnie o$wiadezyé czy prowadzi w/w dziatalnosé w Zalgczniku nr
1 Formularz ofertowy pkt 9 do niniejszego zapytania ofertowego - max 20 pkt.

Punktacja ogolna = Liczba punkiéw za kryteria
Cena + Doswiadczenic Wykonawcy + Status Wykonawey

Zamawiajgcy dokona oceny ofert sumujgc punkty przyznane w poszczegblnych kryteriach
i udzieli zZaméwienia Wykonawcy, ktérego oferta odpowiada¢ bedzie wszystkim wymaganiom
przedstawionym w opisie przedmiotu zamdwienia oraz ktdra przedstawia najkorzystniejszy
bilans kryteridw oceny ofert (maksymalna liczba przyznanych punktéw w oparciu o ustalone
kryteria). Pozostale oferty zostang sklasyfikowane zgodnie z iloscig uzyskanych punktow.

a) Kazdy Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedna oferte .
b) Wykonawcy nie moga korzysta¢ z ushag podwykonawcéw bez zgody Zamawiajacego.
c) Oferta oraz wszystkie zalgczniki musza by¢ podpisane przez osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy,
d) Wzory dokumentéw (zataczniki) dotaczone do niniejszego zapytania powinny zostac
wypelnione przez Wykonawcg i dolaczone do oferty.

€) Zamawiajacy nie przewiduje skladania ofert czesciowych,

a) Zamawiajacy przewiduje mozliwo$é zmiany umowy, w przypadku, gdy nastapi zmiana
powszechnie obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majacym wplyw na realizacje
przedmiotu umowy.

b) Zamawiajacy przewiduje mozliwosé zmiany umowy, w przypadku, gdy konieczno$é
wprowadzenia zmian bgdzie nastgpstwem zmian wytycznych lub zalecen Instytucji, ktéra
przyznala $rodki na sfinansowanie umowy.

¢) Zamawiajgcy dopuszcza zmiang terminu realizacji zamdwienia,

d) Zamawiajacy dopuszcza zmiane miejsca realizacji zamoéwienia.

¢) Zmiana umowy mozliwa jest w przypadku zaistnienia sily wyzsze] (powodz, pozar,
zamieszki, strajki, ataki terrorystyczne, przerwy w dostawie energii elektrycznej) majgce]
wplyw na realizacje umowy.

) Inicjatorem zmian moze byé Zamawiajacy lub Wykonawca poprzez pisemne
wystapienie w okresie obowigzywania umowy zawierajace opis proponowanych zmian,
ich uzasadnienie oraz termin wprowadzenia.

g) Wszelkie zmiany umowy wyrazone zostang w formie aneksu do Umowy.

a) drogg elektroniczng na adres e-mail: zofia.jaroszek.rops@email.com W postaci
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zeskanowanego dokumentu fub
b) faxem nanr 81 528 76 44 lub

c) pocztg na adres Regionalny Osrodek Polityki Spolecznej w Lublinie, ul. Diamentowa
2 20-447 Lublin lub

d) osobiscie w sekretariacie ROPS, ul. Diamentowa 2, pok.136

Dokumenty wchodzace w skiad oferty moga by¢ przedstawiane w formie oryginatéw tub
kopii.

| Oferte nalezy z&ozyé do dnia Q’g wrzesnia 2017 r. do godz. 23:59
Decyduje data wpltywu oferty do siedziby Zamawiajacego.

Przez powigzania osobowe lub kapitalowe rozumie si¢ wzajemne powigzania miedzy
Beneficjentem (Zamawiajgcym) lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan
w imieniu Beneficjenta (Zamawiajgcego) lub osobami wykonujgcymi w imienin
Beneficjenta czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury
wyboru Wykonawcy a Wykonawca polegajacej w szczegdlnosci na:

1) uczestniczeniu w spélce Wykonawcy jako wspllnik spoiki cywilne] lub spétki
osobowej;

2) posiadaniu co najmmniej 10% udziatéw lub akcji w spotce/firmie Wykonawcy;

3) pelnieniu funkcji czlonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta,
pelnomocnika Wykonawcy;

4) pozostawaniu w zwigzkn malzeaskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienistwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub
w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli wobec Wykonawcy.

W celu wykazania braku powigzat Wykonawca wraz ze zlozeniem formularza ofertowego

tj., Zalgcznika nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego, o$wiadcza o braku ww.
powigzan.

a) Zamawiajacemu przystuguje prawo zamknigcia zapytania ofertowego, bez wybrania
ktorejkolwiek z ofert.
b} W przypadku nie wybrania Wykonawcy (mp. brak ofert, odrzucenie ofert)
Zamawiajagcy dopuszeza mozliwo$¢ ponownego rozpoczecia procedury zapytania
ofertowego.

c¢) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do skontaktowania sie z oferentami w celu
uzupetnienia lub doprecyzowania ofert,

d) Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostala wybrana uchyla sie od zawarcia umowy
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w sprawie zamdwienia, Zamawiajgcy moze wybra¢ oferte najkorzystniejszg sposrod
pozostatych ofert bez przeprowadzenia ich ponownego badania i oceny.

e) W przypadku, gdy najtansza oferta przewyzsza kwote jaka Zamawiajgcy zamierza
przeznaczy¢ na realizacj¢ zamdOwienia, Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwosé
przeprowadzenia negocjacji.

1. Zalgcznik nr 1 - Wz6r formularza ofertowego
2. Zalgcznik nr 2 — Wykaz do§wiadczenia Wykonawcy

.........................................

(Podpis Kiero Zamawiajacego)

cjalista
ds. dokumentéw strategicznych
oraz dziatan zwiekszajgcych
widocznosé PES
Zofia |Q@roszek
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