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UPROSZCZONA OFERTA REALIZACII ZADANIA PUBLICZN EGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Ofertg nalezy wypetni¢ wylacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegéinych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg odpowiedz, pozostawiajac
prawidtowg. Przyktad: ,pobieranie*/niepebieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Regionalny Osrodek Polityki Spotecznej w Lublinie
do ktérego jest adresowana oferta

dziatalnos¢ na rzecz 0séb niepetnosprawnych
2. Rodzaj zadania publicznego? Prowadzenie kampanii informacyjnych na rzecz integracji oséb
niepetnosprawnych i przeciwdziataniu ich dyskryminacji

Il. Dane oferenta

1. Nazwa oferenta, forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sagdowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona www,
adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Fundacja Wstawaj Alicja, forma prawna fundacja

KRS 0000812061

Siedziba oraz adres do korespondenciji: ul. Klonowa 33, 20-258 Turka

NIP: 7133105865

Mail: sekretariat@fundacjawstawajalicia.pl
Tel.: 798 010 797

2. Dane osoby upowaznionej do skfadania
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko,
numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Kampania spoteczna: WYJSCIE Z CIENIA
s Sy ’ " 2 Data 13.10.2025 . Data 15.12.2025r.
2. Termin realizacji zadania publicznego : P .
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Zadanie publiczne bedzie zrealizowane w formie spotecznej kampanii edukacyjne] o zasiegu wojewédzkim. Fundacja
Wstawaj Alicja wspiera osoby z niepetnosprawnosciami neurologicznymi, koncentrujac sie na poprawie jakosci Ich zycia,
nie tylko poprzez zapewnienie specjalistycznej rehabilitacji, ale réwniez wspierajgc psychicznie. Jednym z istotnych
wyzwan, z jakim niemal codziennie sie stykamy, jest fakt Scistej zaleznosci sytuacji zyciowej osob z
niepetnosprawnosciami od warunkéw, w jakich funkcjonujg ich najblizsi. Gdy rodzina i opiekunowie s3 przecigzeni
obowigzkami i pozbawieni wystarczajgcego wsparcia, bezposrednio odbija sie to na sytuacji, codziennym komforcie,
mozliwosciach powrotu do zdrowia i rozwoju — ogélnie na dobrostanie osdb z niepetnosprawnosciami.

Kampania, ktéra proponujemy, ma na celu zwrdcenie uwagi spotecznej na potrzeby 0sob z niepetnosprawnosciami i
podkreslenie, ze wspieranie takze ich rodzin, a zwlaszcza gtéwnych opiekundw, stanowi nieodiaczny element skutecznej
pomocy osobom z niepetnosprawnosciami. Pokazujac historie 0séb z niepetnosprawnosciami i ich najblizszego

1) Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdin. zm.).

2) Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.




otoczenia, chcemy zwiekszyé zrozumienie spoteczne wobec nich oraz podkreslié, ze troska o opiekundw jest forma
troski o same osoby z niepetnopsprawnosciami.

Cel projektu:

Celem kampanii jest zwrdcenie uwagi na problem samotnosci, trudnosci i obcigzen, z jakimi na co dziert mierzg sie osoby
z niepetnosprawnosciami oraz ich najblizsze otoczenie. Szczegdlng role w procesie leczenia osdb z niepetnosprawnosciami
odgrywaja opiekunowie — ich kondycja psychiczna i fizyczna bezposrednio wptywa na jako$¢ iycia oséb z
niepetnosprawnosciami. Poprzez kampanie chcemy podnie$é¢ $wiadomos¢ spoteczng w zakresie potrzeb osdb z
niepetnosprawnosciami oraz znaczenia wsparcia, jakie powinni otrzymywac zaréwno oni sami, jak i ich opiekunowie.

Dziatania w obrebie projektu:
W ramach kampanii przewidujemy:

e stworzenie 4 spotéw wideo emitowanych w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, TikTok),
ukazujacych codzienne doswiadczenia oséb z niepetnosprawnosciami i role wsparcia ich opiekunéw,

e przygotowanie 1 spotu radiowego i emisje w regionalnej rozgtosni radiows;j,

e nagranie 4 podcastow przedstawiajgcych prawdziwe historie naszych Podopiecznych — oséb z
niepetnosprawnosciami — oraz ich rodzin, w ktérych pokazemy wzajemng zalezno$é miedzy kondycjg opiekuna a
dobrostanem osoby wymagajacej wsparcia,

e udziat bohateréw kampanii w co najmniej 3 audycjach radiowych,

e organizacje konferencji prasowej na temat wyzwan, z jakimi mierza sie osoby z niepetnosprawnosciami w
codziennym Zyciu oraz ich opiekunowie i rodziny.

Grupa docelowa — kampania swoim zasiegiem obejmie cafte woj. lubelskie i Jego mieszkancow w réinym wieku.
Do odbiorcow starszych skierujemy przede wszystkim przekaz radiowy, natomiast do mtodszych — materiaty w internecie.
7 kampanig uwrazliwiajgcg na potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami i ich rodzin chcemy dotrzeé przede wszystkim do
0s6b majacych w swojej rodzinie, blizszym czy dalszym otoczeniu osoby z niepetnosprawnosciami i ich opiekundw
Osobami bezposrednio objetymi zdaniem sg réwniez bohaterowie bioracy udziat w nagraniach kampanii — oscby z
niepetnosprawnosciami i ich rodziny.

Termin realizacji projektu: 13.10 — 15.12.2025 r.
Termin emisji kampanii spofecznej: 17 - 30.11.2025 r.

Miejsce realizacji projektu:

- siedziba Fundacji Wstawaj Alicja (ul. Klonowa 33, 20-258 Turka)

- regionalne rozgtosnie radiowe (z woj. lubelskiego)

- przestrzen wirtualna (nakierowanie materiatéw na odbiorcéw z terenu woj. lubelskiego)

Bezposrednie efekty realizacji zadania

Bezposrednim ,twardym” efektem jest stworzenie i emisja jednej kampanii medialne] oraz konferencji dla mediéw
dotyczgcej trudnej sytuacji 0séb z niepetnosprawnoscig i Ich rodzin.

\W ramach kampanii powstana:

- 4 spoty video - linki do spotow;

- 4 podcasty — linki do podcastéw;

-1 spot radiowy — link do nagrania

- 4 grafiki dla medidw spotecznoéciowych — linki do materiatdw

- konferencja prasowa — fotorelacja z wydarzenia

- 3 wywiady/audycje radiowe — linki do nagran

taczna liczba wyswietlert materiatéw w ramach kampanii w mediach spotecznosciowych: 50 000

Efekty miekkie

- zwrécenie uwagi spotecznej na potrzeby oséb z niepetnosprawnoséciami i podkreslenie, ze wspieranie takze ich rodzin,
a zwifaszcza gtéwnych opiekundw, stanowi nieodigczny element skutecznej pomocy osobom z niepetnosprawnosciami.

- uwrazliwianie mieszkaicow woj. lubelskiego na trudnosci oséb z niepetnosprawnosciami i ich rodzin




4, Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Planowany poziom F
Nazwa rezultatu osiggniecia rezultatow
{wartoé< docelowa)

SposGb monitorowania rezultatow / irédto
informacji o osiggnieciu wskainika

- 4 spoty video
Kampania medialna na rzecz 0séb z - 4 podcasty
niepetnosprawnosciami, Ich rodzin i | 1 - 1 spot radiowy
opiekunéw - 4 grafiki do mediach spotecznosciowych

- 3 audycje/nagrania radiowe
- konferencja prasowa

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan pianowanych w ofercie oraz zasobéw, ktére
beda wykorzystane w realizacji zadania

Charakterystyka Oferenta:

Fundacja Wstawaj Alicja powstata w listopadzie 2019 roku. Bezposrednim powodem jej utworzenia byt wypadek

nastoletniej Alicji, ktéra zapadta w $pigczke. Dziewczyna iyta jeszcze niespetna dwa lata. Rodzice w tym czasie

powotali do zycia fundacje i osrodek neurorehabilitacji, by ratowac cérke. Skala potrzeb z jaka sie zetkneli sprawity,

7e, mimo osobistej tragedii i $mierci Alicji, postanowili kontynuowac dziatalnoéé fundacji. Obecnie Fundacja wspiera

zaréwno dzieci jak i osoby doroste z niepetnosprawnosciami neurologicznymi. Pacjenci i Ich rodziny w trudnej

sytuacji zaopiekowani sg w Fundacji pod wzgledem fizycznym, psychicznym i duchowym. Obecnie Fundacja wspiera

ponad 130 Podopiecznych oraz Ich rodziny.

Doswiadczenie:

Fundacja realizowata projekty finansowane ze srodkéw publicznych, realizowata rowniez kampanie mediaine i

konferencje prasowe. W toku pracy z osochami z niepetnosprawnoscig i Ich rodzinami niemal codziennie stykamy

sie z tym problemem i nie pozostajac ohojetni, chcemy apelowad do spoteczeristwa o uwainosé i zainteresowanie

osobami sprawujacymi opiekg nad osobami zaleznymi.

Zasoby kadrowe:

Koordynator projektu {20 h.) - posiada 10— letnie doswiadczenie w koordynacji projektow spotecznych i kilkuletnim

doswiadczeniem w pracy z osobami z niepetnosprawnoscia (potwierdzone CV).

Twdrca spotdw video - jest twdrcg profesjonalnych materiatéw video z kilkuletnim doswiadczeniem w tej braniy.

Grafik - profesjonalny grafik z kierunkowym wyksztatceniem magisterskim.

ITworca spotu radiowego — profesjonalny lektor pracujacy w rozgtoéni radiowe;j.

Tworca podcastéw - twoérca profesjonalnych materiatéow video z kilkuletnim dosdwiadczeniem w tej branzy.

‘Zakres obowiazkdéw i odpowiedzialnosci koordynatora:

Koordynator projektu odpowiada sie efektywna realizacje projektu. Do Jego zadan naleiy:

- rekrutacja osob, ktére stworzg materiaty kampanijne — audio, video i graficzne

- organizacja konferencji prasowej

- kontakt z mediami regionalnymi

- przygotowanie i prowadzenie dokumentacji projektowe;j

- zarzadzanie projektem — efektywne, zgodne z harmonogramem i budzetem.

Wycena pracy koordynatora: 20 h. x 50 zt = 1000 zt. Stawka ta jest zgodna z rynkowa stawkg dla koordynatoréw

projektéw w obszarze projektéw publicznych.

Zasoby rzeczowe:

- lokal, w ktérym miesci sie Fundacja (tutaj zrealizowane zostang nagrania)

- sala konferencyjna — miejsce konferencji prasowe;j

- mat. papiernicze i sprzet komputerowy.

Zasoby finansowe:

Fundacja nie przewiduje wtasnego wktadu finansowego w realizacje zadania (0 zf).




IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartosé PLN Z dotacji Z innych Zrédet
PLN PLN
f. Whkiad finansowy
1. Spot video {produkcja, promocja) 4500 4900 G
2. Spot radiowy (produkcja, promocja) 3300 3300 0
3. Podcasty/wywiady {produkcja, promocja) 800 200 0
4, Koordynacja projektu {20 h x 50 zi) 1000 1000 0
Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 10000 10000 0

V. Oswiadczenia
Qswiadczam{-my), Ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylgcznie w zakresie dziatalnosci poiytku publicznego
oferenta(-tow);

2) 3 viad

3) oferent* / oferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zalegal-ja}* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / oferenci® skladajgcy niniejsza oferte nie zalega(-jg)* / zalega{a}* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sa zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inng-wiaseiwg-ewidencia™;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych,
a takze wprowadzaniem ich do systemdw informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia
zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.
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