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Zataczniki do rozporzadzenia
/l 5@6 Przewodniczgcego Komitetu do spraw Pozytku

lL Publicznego z dnia 24 paidziernika 2018 r. (poz. 2055)
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UPROSZCZONA OFERTA REA CJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Zatgeznik nr 1

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegélnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdkg, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skreslié¢ niewtasciwa odpowied?, pozostawiajac
prawidfowa. Przykiad: , pobieranie*/niepebieranie®”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Regionalny Osrodek Polityki Spolecznej w Lublinie
do ktérego jest adresowana oferta

prowadzenie kampanii informacyjnych na rzecz integracji osob
mepe{nosprawnych i przeciwdziataniu ich dyskryminacji
Dz\aaa\mg: 0L TRe0Z Osodo \mepu WO&PTMWjQL1

2. Rodzaj zadania publicznego®

il. Dane oferenta

1. Nazwa oferenta, forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona www,
adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Fundacja Wstawaj Alicja, forma prawna fundacja

KRS 0000812061

Siedziba oraz adres do korespondencji: ul. Klonowa 33, 20-258 Turka

NIP: 7133105865

Mail: sekretariat@fundacjawstawajalicia.pl

Tel.: 798 010 797

| 2. Dane osoby upowainionej do skiadania

| wyjasdnien dotyczacych oferty {np. imig i nazwisko,
numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego o
1. Tytut zadania publicznego Kampania spofeczna: WYJSCIE Z CIENIA

Data 17.08.2026 . Data 13.11.2026r.

2. Termin realizacji zadania publicznego? . . .
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania {(wraz ze wskazaniem migjsca jego realizacji)

Zadanie publiczne bedzie zrealizowane w formie spotecznej kampanii edukacyjnej o zasiegu wojewdédzkim. Fundacja
Wstawaj Alicja wspiera osoby z niepetnosprawnosciami neurologicznymi, koncentrujgc sie na poprawie jakosci Ich 2ycia,
hie tylko poprzez zapewnienie specjalistycznej rehabilitacji, ale réwniez wspierajgc psychicznie Ich i Ich rodzin. Jednym 2
istotnych wyzwar, z jakim niemal codziennie stykajg sie nasi Podopieczni, jest fakt $cistej zaleznosci Ich sytuacji zyciowe]
od warunkdéw, w jakich funkcjonujg Ich najblizsi i Opiekunowie. Gdy rodzina i Opiekunowie sg przewlekle przecigzeni
obowigzkami i pozbawieni wystarczajgcego wsparcia {co niestety jest niezwykle czeste), bezposrednio odbija sie to na
sytuacji, codziennym funkcjonowaniu, mozliwosciach powrotu do zdrowia i rozwoju — ogdlnie na dobrostanie 0séb z
niepetnosprawnosciami.

Kampania, ktérg proponujemy, ma na celu zwrdcenie uwagi spotecznej na potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami i
podkreslenie, ze wspieranie takze Ich rodzin, a zwtaszcza gtdwnych opiekundw, stanowi nieodtaczny element skutecznej
pomocy osobom z niepetnosprawnosciami. Przyblizajgc historie oséb z niepetnosprawnosciami i [ch najblizszego

1 Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadar okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z p6Zn. zm.).

2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ diuzszy niz 90 dni.



otoczenia, ich zmagari z codziennoscia, chcemy zwigkszy¢ zrozumienie spoteczne waobec nich oraz podkreslic, ze troska o
opiekundw jest formga wsparcia samych oséb z niepetnosprawnosciami.
Cel projektu:

Celem kampanii jest zwrécenie uwagi na problem samotnosci, trudnosci, obciazeri i oczekiwar spotecznych, z jakimi
ha co dzier mierza sie osoby z niepetnosprawnoéciami oraz ich najblizsze otoczenie. Szczegélng role w procesie leczenia
czy usprawniania oséb z niepetnosprawnosciami odgrywajg opiekunowie — ich kondycja psychiczna i fizyczna
bezposrednio przektada sie na jakosé zycia 0s6b z niepetnosprawnosciami. Poprzez niniejsza kampanig chcemy podniesd
éwiadomosé spoteczng w zakresie potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami oraz znaczenia wsparcia, jakie powinni
otrzymywac zaréwno oni sami, jak i ich opiekunowie.

Proponowana kampania jest druga kontynuacja kampanii ,Wyjscie z cienia”. Spotkata sig ona ze znacznym oddiwigkiem
spotecznym.

Dziatania w obrebie projektu:

W ramach kampanii przewidujemy:

e stworzenie 4 materialéw wideo emitowanych w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, TikTok),
ukazujace codzienne doéwiadczenia i zmagania oséb z niepetnosprawnosciami i rolg Ich opiekundw oraz
znaczenie wsparcia Ich opiekunéw;

e stworzenie 20 rolek (kilkunastusekundowych filmikéw) emitowanych w mediach spotecznoéciowych (Facebook,

Instagram, TikTok), ukazujacy codzienne doswiadczenia i zmagania osob z niepetnosprawnosciami, role Ich

opiekunéw oraz znaczenie wsparcia Ich opiekundw;

stworzenie 4 grafik do mediow spotfecznosdciowych;

przygotowanie 1 spotu radiowego i emisje w regionalne] rozgtosni radiowej;

udziat bohateréw kampanii w co najmniej 3 audycjach radiowych;

organizacje konferencji prasowej na temat wyzwan, z jakimi mierza sig osoby z niepetnosprawnosciami w

codziennym zyciu oraz ich opiekunowie i rodziny.

o (& o

Grupa docelowa — kampania swoim zasiegiem obejmie cate woj. lubelskie i jego mieszkaricow w réinym wieku.
Do starszych odbiorcéw skierujemy przede wszystkim przekaz radiowy, natomiast do miodszych ~ materiaty w internecie,
Z kampania uwrazliwiajaca na potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami i ich rodzin chcemy dotrzeé przede wszystkim do
0sGb majacych w swojej rodzinie, blizszym czy dalszym otoczeniu osoby z niepetnosprawnosciami i ich opiekundw
Osobami bezposrednio objetymi zadaniem sg réwniez bohaterowie kampanii czyli osoby biorace udziat w nagraniach
kampanii — osoby z niepetnosprawnosciami i ich rodziny.

Termin realizacji projektu: 17.08 - 13.11.2026 r.
Termin emisji kampanii spotecznej: 12.10 - 30.10.2026 r.

Miejsce realizacji projektu:

| siedziba Fundacji Wstawaj Alicja (ul. Klonowa 33, 20-258 Turka)

- regionalne rozgto$nie radiowe (z woj. lubelskiego)

- przestrzen wirtualna (pozycjonowanie materiatéw na odbiorcéw z terenu woj. lubelskiego)

Bezposrednie efekty realizacji zadania:

Bezposérednim ,twardym” efektem jest stworzenie i emisja jednej kampanii medialnej oraz konferencji dla mediéw,
dotyczace]j trudnej sytuacji 0oséb z niepetnosprawnoscig i Ich rodzin.

W ramach kampanii powstana:

- 4 materiaty wideo (link);

L 20 rolek do medidw spotecznosciowych (linki);

- 4 grafiki na potrzeby mediéw spoteczno$ciowych - linki do materiatow;

- 1 spot radiowy — link do nagrania;

- konferencja prasowa — fotorelacja z wydarzenia;

- 3 audycje/nagrania radiowe (linki do nagran);

taczna liczha wyéwietlers materiatéw w ramach kampanii w mediach spotecznosciowych: 50 000.




Efekty miekkie
- zwrdcenie uwagi spotecznej na potrzeby 0séb z niepetnosprawnosciami i podkreslenie, ze wspieranie takze ich rodzin,
a zwtaszcza gléwnych opiekunéw, stanowi nieodtaczny element skutecznej pomocy osobom z niepetnosprawnosciami.
- uwrazliwianie mieszkancow woj. lubelskiego na trudnosci 0séb z niepetnosprawnosciami i ich rodzin.
4, Opis zakladanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Planowany poziom |
Nazwa rezultatu osiggniecia rezultatéw 5
{warto$¢ docelowa) 1|
|
|

Sposéb monitorowania rezultatéw / irddio
informacji o osiggnieciu wskaznika

- 4 materiaty wideo

| Kampania medialna na rzecz oséb z - 20 rolek
niepetnosprawnosciami, ich rodzin i 1 - 1 spot radiowy
Opiekunoéw - 4 grafiki do mediach spotecznodciowych

- 3 audycje/nagrania radiowe
| - konferencja prasowa

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doéwiadczenia w realizacji dziatar planowanych w ofercie oraz zasobéw, ktére beda

wykorzystane w realizacji zadania

Charakterystyka Oferenta:
Fundacja Wstawaj Alicja powstata w listopadzie 2019 roku. Bezposrednim powodem jej utworzenia byt wypadek
siedemnastoletniej Alicji, ktéra zapadta w épiaczke, a po dwéch latach zmarta. Walczac o zdrowie cérki rodzice powotali
do 2ycia Fundacje i O$rodek Neurorehabilitacji. Skala potrzeb, z jaka sie zetkneli, sprawita, ze, mimo osobistej tragedii |
émierci Alicji, postanowili kantynuowaé dziatalno$é fundacji. Obecnie Fundacja wspiera zaréwno dzieci jak i osoby|
doroste z niepetnosprawnosciami neurologicznymi. Podopieczni oraz Ich rodziny zaopiekowani s3 w Fundacji pod
wzgledem fizycznym, psychicznym i duchowym. Obecnie Fundacja wspiera okoto 150 Podopiecznych oraz ich rodziny.

Doswiadczenie:

Fundacja realizowata projekty finansowane ze érodkéw publicznych, realizowata réwniez kampanie medialne (w tym

iedna finansowana przez PFRON i konferencje prasowe. W toku pracy z osobami z niepetnosprawnoscia i Ich rodzinami

codziennie stykamy sie z Ich problemami, w tym niezwykle czesto z problemem samotnosci, wyalienowania,

niezrozumienia i stygmatyzowania oséb z niepetnosprawnosciami oraz Ich rodzin, ktére dodatkowo czgsto mierz3 sig 2

przewleklym przemeczeniem czy nawet wypaleniem opiekuriczym.

Nie pozostajac obojetni, chcemy apelowaé do spoteczeristwa o uwazno$é, zrozumienie i zainteresowanie osobami

sprawujacymi opieka nad osobami zaleznymi. Pierwsza edycja kampanii Wyjscie z cienia spotkata sig z zywym

zainteresowaniem i odd#wiekiem spotecznym. Tym bardziej widzimy potrzebg dalszego ,upominania sie” o prawa i

zaspokajanie potrzeb osdb z niepetnosprawnosciami i ich opiekundéw.

Zasoby kadrowe:

e Koordynator projektu - posiada 10-letnie do$wiadczenie w koordynacji projektéw spotecznych i kilkuletnim
doéwiadczeniem w pracy z osobami z niepetnosprawnoscia (potwierdzone CV). M. in. koordynowat projekt
kampanii medialnej finansowanej przez PFRON

e Twdrca spotdw video - jest twdrcg profesjonalnych materiatéw video z kilkuletnim doswiadczeniem w tej branzy
oraz wspotpracy z osobami z niepetnosprawnosciami

e Grafik - profesjonainy grafik z kierunkowym wyksztatceniem magisterskim.

e Twdrca spotu radiowego — profesjonalny lektor pracujgcy w rozgtosni radiowe;.

Zakres obowigzkow i odpowiedzialnosci koordynatora:

Koordynator projektu cdpowiada sie efektywng realizacje projektu. Do lego zadan naleiy:

- rekrutacja twdércy materiatéw audio, wideo i graficznych;

- rekrutacja oséb wystepujgcych w materiatach kampanijnych;

- organizacja konferencji prasowej;

- kontakt z mediami regionalnymi;

- przygotowanie i prowadzenie dokumentacji projektowej oraz sprawozdawczos¢;

- zarzadzanie projektem — efektywne, zgodne z harmonogramem i budzetem.

Wycena pracy koordynatora: 20 h. x 50 zt = 1000 zt. Stawka ta jest zgodna z rynkowa stawka dla koordynatoréw

projektéw w obszarze projektéw publicznych.




Zasoby rzeczowe:

- fokal, w ktérym mieéci sie Fundacja (tutaj zrealizowane zostang nagrania)

- sala konferencyjna — miejsce konferencji prasowej

- mat. papiernicze i sprzet komputerowy.

Zasoby finansowe:

Fundacja nie przewiduje wtasnego wktadu finansowego w realizacje zadania (0 zt).

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Warto$¢ PLN Z dotacji Z innych
PLN | Zrodet
= | PLN |
L Wkiad finansowy -
1. Materialy wideo oraz roki (produkeja, 4900 4900 0
promocija) _
L2, Spot radiowy (produkcja, promocija) | 3300 3300 0
3. Grafiki (produkcja, promocija) 800 800 ]
4. Koordynacja projektu (20 h x 50 z1) 1 000 1 000 ]
Suma wszystkich kosztéw realizaciji zadania 10 000 10000 0

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), ze:
1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylgcznie w zakresie dziatainosci pozytku publicznego

oferenta{~téwds

2)

3) oferent* / eferencit sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalegal-ja}* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / eferenei skladajacy niniejsza ofertg nie zalega(-ja)* / 2ategatja)® z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czeéci Il niniejszej oferty s zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / ivng-wiadciwgewidencia®s

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7} w zakresie zwigzanym ze skfadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych,
a takie wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, kt6rych dotycza te dane, ztozyly stosowne o$wiadczenia

FUNBsAG]R wiszepisami o oghppiEanych osobowych.
PREZES FUNDAL ! Qé‘

Dotene gg e MOBIORC
(podB R &RBALpSIgRKEb Podpisy

o0s6b upowaznionych do sktadania oswiadczen
woli w imieniu oferentow)

FUNDACJA WSTAWA] ALICIA(
ul. Klonowa 33, 20-258 Turka b(
KRS: 0000812061 Tel: 798-010-797

NIP: 7133105865, Regon: 384818935
Pekao S.A. PL94 1240 1503 1111 0011 3393 5692



